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Gliihwein im VorSicht-Test
Genn die kalten, triiben Win\-

STERNTHALER GLUHWEIN

tertage kommen, sind Strei- Menge: 1 Liter
cheleinheiten fiir die Seele Preis: 1,58 Euro

gefragt: sich in eine mollige

Decke einkuscheln, dem

Knistern im Kamin lauschen, Wenn man vom etwas schwierig zu 6ffnen-  Geschmack. Der Wein bizzelt

bei Kerzenlicht ein bisschen den Verschluss und der vielleicht etwas alt-  leicht, aber nicht zu viel, ist

trdaumen. Was dann noch backen anmutenden Gestaltung des Etiketts  siiB, aber nicht iiberzuckert, :

zum absoluten Gliick fehlit? einmal groBziigig absieht, kann man sagen, ~ schmeckt fruchtig, aber nicht " )

Ein leckeres, heiBes Getrénk, dass den Machern der Sternthaler GmbH mit ~ iibertrieben. Einziger Wer- 4 beegee™ 4
das Korper und Seele er- ihrem Gliihwein ein richtiges Kleines Meister- ~ mutstropfen:  Die  Nelken : Jtm"tﬂgs ;‘
warmt. Zum Beispiel ein werk gelungen ist. ,Angenehm und wohltu-  schmecken zu stark hervor, 3 4

schokoladiger Kakao mit
Sahnehaubchen oder ein
leckerer schwarzer Tee mit
einem Schuss Cognac.

Der Deutschen liebster Her-
zenswarmer aber ist nach

end”, ein Genuss ,fir stimmungsvolle Stun-  dafiir merkt man vom Zimt -
den“ verspricht der Hersteller. Ein Verspre-  bei den Inhaltstoffen noch
chen, das voll und ganz erfillt werden kann.  groB aufgefiihrt — reichlich we-
Vor allem durch Aussehen, Geruch und Ge-  nig. Daher das Fazit: Wiirde
schmack sammelte er bei den Juroren eifrig  noch ein bisschen an der

wie vor der Gliihwein. Kein Pluspunkte. Das ist die tiefe, blutrote Farbe, ~ Rezeptur gefeilt, waére
Wunder, er ist einfach und der sehr angenehme (heidel)beerige Geruch ~ Sternthaler ein echtes Mar-
bodenstdandig, durch seine und der keineswegs aufdringlich wirkende  chen!

weihnachtlichen Gewiirze
gleichzeitig aber auch
irgendwie exotisch und raffi-
niert. Auf den Weihnachts-
markten der Region wird er
in Massen ausgeschenkt. Fiir
Lieber-zu-Hause-Kuschler

gibt's den heiBen Trunk auch
schon fix und fertig im Su-
permarkt. Formschon ver-
packt im Tetra-Pack oder in
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CHRISTKINDLE'S MARKT GLUHWEIN

Menge: 1 Liter
Preis: 1,18 Euro

der Glasflasche. Aber eigent-
lich kommt es ja auf den In-
halt an. Und kann der bei al-
len Gliihweinen aus dem Re-
gal iiberzeugen? Die Vor-
Sicht-Juroren haben - aus-
nahmsweise und schweren
Herzens — gegen ihr Credo
»Kein Alkohol am Arbeits-
platz“ verstoBBen und fiir Sie
fiinf verschiedene Gliihweine
getestet.

Unsere Kriterien:

¢ Verpackung/Design

¢ Aussehen (Farbe/Konsis-
tenz)

* Inhaltsstoffe/Alkoholgehalt

* Geruch
».

* Geschmack
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Um es vorweg zu nehmen:
Christkindle's Marktgliih-
wein von der Gerstacker
Weinkellerei GmbH st
zwar der teuerste, aber
keinesfalls der beste aller
Glihweine im VorSicht-
Check. Schon das Etikett
ist nicht unbedingt eine
gelungene Werbung flirs
Produkt. Eine Weihnachts-
szenerie mit 70er-Jahre-
Charme und UbergroBer
Locken-Luzi als Realpor-
trait. Was wohl das Christ-
kind sein soll, mutet eher
an wie die Loreley kurz

vorm Untergang. Nett gedacht, aber
nicht durchdacht ist die Weihnachtsge-
schichte auf der Riickseite. Sie ist so
lang, dass, bis man sie gelesen hat,
die Gluhwein-Party langst rum ist. Und
mit diesem Glihwein wird sie eh nicht
lange dauern. Denn viel kann man da-
von nicht trinken. Er riecht noch recht
fruchtig, und der erste Schluck ist
nicht unangenehm. Beim weiteren
,GenieBen" jedoch entpuppt sich , die
beliebte und erfolgreiche Geschmacks-
komposition aus Kardamom, Piment
und Marcisblite” (was auch immer
das sein soll) als ein viel zu aufdringli-
ches und stiBes Gebrau. Bei diesem
Preis: Finger weg!



Da hat sich die Kreativabteilung von Aldi (oder besser: der
Internationalen Weinagentur GmbH Baden-Baden) ja mal
wirklich was einfallen lassen. Echt originell, einem Glihwein
den Markennamen Gliihwein zu verpassen. Und merkwr-
dig dazu, denn beim Etikett haben die Entwickler ihren
Ideen ja auch freien Lauf gelassen und eine hochst interes-
sante (!) Fotocollage geschaffen. Naja, solange er in Geruch
und Geschmack iiberzeugen kann, spielt das Layout eine
eher untergeordnete Rolle. Aber das Gegenteil ist der Fall:
Der Glithwein riecht und schmeckt einfach scheuBlich. Al-

GLUHWEIN

Menge: 1 Liter
Preis: 0,89 Euro

lenfalls chemisches Riechen ist angebracht,
denn, wer eine kraftige Nase davon nimmt, lauft
Gefahr, wiederbelebt werden zu miissen. Zu
scharf der Scheuermittelgeruch. Und auf der
Zunge fiihlt sich die ganze Sache auch nicht
besser an: ,kratzig, ungestiim, herb und iber-
kiinstlich“ - so das einhellige Urteil der Vor-
Sicht-Juroren. Migraneanfélle garantiert. Ge-
samturteil: Zu Recht das absolute Schluss-

HAUSER GLUHWEIN

Menge: 1 Liter
Preis: 0,89 Euro

Das Erste, was bei diesem Glihwein ins Auge
fallt, ist der viel zu groBe Herstellerverweis.
,Hauser* — Assoziationen von dem kleinen
Jungen Kaspar, der in einem dunklen Verlies
gefangen gehalten wurde, werden wach.
Konnte der etwa nur iberleben, weil er jeden
Abend eine Tasse heiBen Hauser-Glihwein ge-
reicht bekam? Mit Sicherheit nicht. Und von ei-
ner Kutschfahrt in einer verschneiten Winter-
landschaft — wie sie auf der Flasche abgebildet
ist — durfte er wohl auch nur traumen. Und
doch: So abwegig sind die Assoziationen nicht.
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ST. LORENZ CHRISTKINDL GLUHWEIN

licht im VorSicht-Test!
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Denn der Stoff offenbart - zumindest vom Ge-
schmack her — irgendwie tiberlebenssichernde Qua-
litaten. Es ist der Geschmack von ,erhitztem und mit
Wasser verdiinntem Pflaumenmus”, gepaart mit den
typischen Gliihwein-Aromen und jeder Menge
Zucker. Der Nachteil: Er ist so siiB, dass er regel-
recht den Gaumen betaubt und die Lippen verklebt.
Nach einem Schiluck daher in keinem Fall irgendwel-
che Gegenstiande in Mundnahe bringen ... denn es
kann sein, dass die hinterher operativ entfernt wer-
den miissen. Alles in allem ist der Hauser'sche
Gliihwein nicht besser als Durchschnitt!

Menge: 1 Liter
Preis: 0,99 Euro

Der einzige ,Heilige" unter den getesteten Gliihweinen ist der
von St. Lorenz. Und auch das Etikett mutet irgendwie religios
an, erinnert an die Geschichte vom Goldenen Kalb. Dutzende
von kleinen Kindern mit groBen Augen und roten Backen bil-
den einen Kreis um einen iiberlebensgroBen goldenen Engel,
en ihn anzubeten. Doch was soll die Szene dem Kaufer
erieren? Soll er denken, dass der Christkindl Glihwein
nauso anbetungswiirdig, weil wohlschmeckend ist? Das
in nur herausfinden, wer ihn auch probiert. Die VorSicht-
v at es getan und kam dabei zu keinem eindeutigen Er-

gebnis. Die einen empfanden ihn als viel zu stB, ja re-
gelrecht bappig, atzend und als ein hochprozentiges
Narkotikum. Bei ihnen wurden die Zahne stumpf, und
ihr Speichelfluss wurde in unnormalem MaBe ange-
regt. Die anderen wiederum schwarmten in den
hochsten Tonen und erlebten ein ,tolles Gewlirzbukett
auf einer sanften Weingrundlage"“. Fiir sie der klassi-
sche Glihweingeschmack. Zwei relativ kontrare Mei-
nungen bei ein und demselben Produkt. Daher bleibt
nur die Empfehlung: selbst ausprobieren!
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